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OGLOSZENIE O OTWARTYM KONKURSIE OFERT

Przedmiot zamowienia:

Przeprowadzenie kampanii spoteczno-informacyjnej pod roboczym hastem
»,0dpoczywaj w Polsce - bezpiecznie”

Warszawa, 13 maja 2020 r.
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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego

Polska Organizacja Turystyczna

- jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie o udzielenie zamowienia
publicznego i udzielajagca zamowienia:

1) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubiniskiego 8, 00 - 613 Warszawa

2) Fax:+4822 53670 04

3) Strona internetowa: www.pot.gov.pl

4) E-mail: pot@pot.gov.pl

2. Tryb udzielenia zamowienia

1) Postepowanie jest prowadzone na podstawie regulaminéw wewnetrznych
Polskiej Organizacji Turystycznej, zgodnie z zasadami wskazanymi w niniejszym
dokumencie.

2) Zamawiajacy informuje Wykonawcéw, Ze postepowanie prowadzone jest
w trybie otwartego konkursu ofert, tj. kazdy z Wykonawcéw moze zlozyc
w postepowaniu oferte. Ponadto:

a. do postepowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2019 r., poz. 1843 ze zm.);
zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

c. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:

e odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w cze$ci
w kazdym czasie,

e zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,

e zmiany terminéw wyznaczonych w Ogtoszeniu,

e 7adania szczegdétowych informacji i wyjasnien od Wykonawcéw na
kazdym etapie postepowania;

d. w przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktoregokolwiek
uprawnienia wskazanego w pkt c. Wykonawcom nie przystuguja Zadne
roszczenia z tytutu udzialtu w postepowaniu.

3. Przedmiot zamowienia

Przeprowadzenie kampanii spoteczno-informacyjnej pod roboczym hastem
,O0dpoczywaj w Polsce - bezpiecznie”. Celem kampanii jest:

1) Zachecenie turystdw i potencjalnych turystdw - mieszkancow Polski do
podejmowania aktywnosci turystycznej w kraju i poinformowanie ich jak robi¢
to bezpiecznie.

2) Poinformowanie turystow, ze dzieki wypracowanym przez branze turystyczng
rozwigzaniom podrézowanie po Polsce jest bezpieczne.

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia (SOPZ) stanowi Zatacznik nr 1 do
niniejszego Ogtoszenia.

Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamoéwienia maksymalng
kwote - 152 333,00 zt brutto.

4. Termin realizacji zaméwienia.

2 tygodnie od daty podpisania umowy.


http://www.pot.gov.pl/
mailto:pot@pot.gov.pl
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5. Warunki udzialu w postepowaniu

W postepowaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktdre:

1)

2)

3)

4)

5)

Posiadajg kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dziatalnosci

zawodowe;j.

Posiadajg zdolnos$¢ techniczng lub zawodowa:

a. Zamawiajacy uzna, ze Wykonawca posiada zdolno$¢ techniczng Ilub
zawodowa, niezbedne do wykonywania przedmiotowego zamdwienia
wowczas, gdy Wykonawca o$wiadczy, ze nalezycie wykonal w okresie
ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnoSci jest krotszy - w tym okresie, co najmniej 3
(stownie: trzy) projekty polegajace na projektowaniu i zakupie mediow
internetowych z budzetem na media w wysokos$ci co najmniej 150 000
ztotych brutto kazdy.

Jako projekt Zamawiajacy rozumie, na potrzeby oceny speiniania warunkéw
udzialu w postepowaniu, realizacje kompleksowego zespotu dziatan
promocyjnych, tj. zaplanowanie dziatan, zarezerwowanie i zakup przestrzeni
reklamowej, realizacje i monitoring dzialann oraz rozliczenie/zamkniecie
dziatan.

b. Bedzie dysponowat nastepujacymi osobami do realizacji zamdéwienia:

— Projekt manager - jedna osoba, posiadajagca co najmniej 3 lata
doswiadczenia zawodowego na stanowisku zwigzanym z prowadzeniem
projektéw internetowych (kreacja i produkcja) z budzetem nie mniejszym
niz 150 000 ztotych brutto kazdy. Osoba ta powinna wykazac sie realizacja
min. 3 projektdw na przestrzeni ostatnich trzech lat;

— Media planer - jedna osoba, posiadajgca co najmniej 3 lata doswiadczenia
zawodowego na stanowisku zwigzanym z planowaniem kampanii online
i zakupie mediow internetowych, z budzetem na jeden projekt nie
mniejszym niz 150 000 ztotych brutto kazdy. Osoba ta powinna wykazac sie
realizacja min. 3 projektéw na przestrzeni trzech ostatnich lat;

— Osoba kreatywna - interactive - jedna osoba, posiadajaca co najmniej 3
lata doswiadczenia w realizacji projektow internetowych (tworzenie
i produkcja formatéw display), ktéra zrealizowata co najmniej 3 projekty
w zakresie projektéw kreatywnych w ramach kampanii promocyjnych na
przestrzeni trzech ostatnich lat.

Ztoza wazng oferte w terminie wyznaczonym do sktadania ofert. Oferta powinna
zosta¢ ztozona na Formularzu ofertowym (wzér w Zatgczniku nr 2). Do oferty
nalezy zataczy¢ wstepny mediaplan kampanii oraz wstepny harmonogram.

Wykonawca poda cene ofertowa jako warto$¢ brutto w PLN znaleznym
podatkiem VAT, aw przypadku oferty ztozonej przez osobe fizyczng
nieprowadzaca dzialalno$ci gospodarczej cena ofertowa stanowi¢ bedzie
wynagrodzenie Wykonawcy. Podana cena musi zawiera¢ wszelkie koszty
rozliczania umowy zlecenia, w tym koszty Zamawiajacego ponoszone na rzecz
ZUS.

Znajduja sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidtowe
i terminowe wykonanie zamdéwienia.
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Ocena speienia warunkow udziatu w postepowaniu bedzie dokonywana w oparciu

o przedtozone przez Wykonawcéw dokumenty i oSwiadczenia, o ktéorych mowa w pkt

5, na zasadzie spetnia/nie spelnia.

6. Termin skladania ofert.

1) Oferte nalezy ztozy¢ najp6zniej w terminie do dnia 19.05.2020 r. do godz.
10.00. Oferty, ktore dotrga do Zamawiajacego po tym terminie nie beda
uwzglednione. Dopuszczalne jest zlozenie oferty w formie pisemnej na adres
Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa lub
w formie elektronicznej na adres email: marzena.witkowska@pot.gov.pl

Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

Na oferte Wykonawcy sktada sie

2)
3)

4)

5)

a.

b.

wypetiony Formularz ofertowy (Zatacznik nr 2) wraz z wstepng propozycja
mediaplanu kampanii oraz wstepnym harmonogramem;

Wykaz ustug (Zatacznik nr 3) wraz z zatgczeniem dowoddédw okreslajacych,
czy te ustugi zostaly wykonane lub s3 wykonywane nalezycie, przy czym
dowodami, o ktérych mowa sg referencje badz inne dokumenty wystawione
przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi byty wykonywane, a w przypadku
Swiadczenn okresowych lub cigglych s3 wykonywane, a jezeli
z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze Wykonawca nie jest
w stanie wuzyska¢ tych dokumentéw - o$wiadczenie Wykonawcy;
w przypadku $wiadczen okresowych lub ciggltych nadal wykonywanych
referencje badz inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonywanie
powinny by¢ wydane nie wcze$niej niz 3 miesigce przed upltywem terminu
sktadania ofert.

Jesli Wykonawca nie dotaczy do oferty dowodéw na spetnienie warunku
okreSlonego w pkt 5.2)a, wowczas Zamawiajagcy wezwie Wykonawce,
ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, do ich ztoZenia w wyznaczonym
przez siebie terminie.

Wykaz os6b skierowanych do realizacji przedmiotu zamodwienia,
potwierdzajacy spetnienie warunku okreslonego w 5.2)b, zgodnie ze wzorem
stanowigcym Zatacznik nr 4.

Zamawiajacy na kazdym etapie postepowania moze zada¢ dowodéw na
potwierdzenie ze ustugi, wyszczeg6lnione w Wykazie ustug (Zatacznik nr 3)

zostaty zrealizowane nalezycie.

Zamawiajacy moze zwrocic¢ sie do Wykonawcy o wyjasnienie lub uzupetnienie

tresci ztozonej oferty. Oferta Wykonawcy, ktéry nie odpowie na takie wezwanie

lub odpowie w niewystarczajacy sposob nie zostanie uwzgledniona.

7. Kryteria wyboru oferty
1) Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej

kryteria:


mailto:marzena.witkowska@pot.gov.pl
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. Waga
Lp. Kryterium kryterium
1. | Cena 20 %
2 Deklarowana liczba unikalnych uzytkownikow, 70 %
" | ktérzy mieli styczno$¢ z kampania (KPI) 0
Dodatkowe elementy oferty wzbogacajace
3. e > . 10 %
warto$¢ i efektywno$¢ kampanii

Kryterium cena (C) - waga 20%. Punkty za kryterium ,cena” zostang obliczone

w nastepujacy sposob:

C = Cmin/Co x 20 pkt
gdzie:

C - liczba punktéw przyznanych za kryterium ,,cena”;

C min - najniZzsza cena oferty sposrdd ofert waznych i nie podlegajacych

odrzuceniu;
Co - cena oferty badane;.

W Kkryterium ,cena” oferta moze otrzymac maksymalnie 20 pkt.

Deklarowana liczba unikalnych uzytkownikow, ktérzy mieli stycznos¢ z

kampania (KPI)- waga 70%. Punkty w tym kryterium zostang obliczone

w nastepujacy sposoéb:

PT= TO/Tmax X 70 pkt

gdzie:

Pt —punkty za kryterium ,KPI” przyznane ocenianej ofercie;

Tmax — najwyzsza warto$¢ w danym Kryterium sposrod ztozonych ofert;
To ~wartos$¢ obliczanej oferty w danym kryterium.

W kryterium ,KPI” oferta moze otrzyma¢ maksymalnie 70 pkt.

Dodatkowe elementy oferty wzbogacajace wartos¢ i efektywno$¢ kampanii
- waga 10 pkt. Punkty za kryterium ,Dodatkowe elementy oferty” zostang

przyznane w nastepujacy sposob:

Dodatkowy element

Liczba przyznanych punktéw

1. Zapewnienie statej obecnosci na
stronie gtéwnej (tzw. statka) na 2
portalach horyzontalnych z min. 2
réznymi formatami

Wykonawca otrzyma 3 pkt. jesli zapewni
dodatkowy element. Jesli go nie zapewni
otrzyma 0 pkt.

2. Zapewnienie statej obecnosci na
przynajmniej 2 portalach
horyzontalnych innej niz wskazana w
pkt.1 powyzej

Wykonawca otrzyma 1 pkt. jesli zapewni
dodatkowy element. Jesli go nie zapewni
otrzyma 0 pkt.

3. Zapewnienie uzycia wizerunkowych
formatow TBB (tripple billboard):
ponad obligatoryjne 10% UU:

W przedziale 10,01% UU —11,99% UU - 1 pkt.

W przedziale 12% UU — 14,99% UU - 2 pkt.

W przedziale 15% UU i wiecej — 4 pkt.
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4. Wspotpraca z wydawcg wsrdd portali
horyzontalnych: tresci PR; zapewnienie
publikacji artykutéw (artykut: min.
1.500 znakow bez spacji, strona
gtéwna lub strona poswiecona
turystyce) na temat kampanii.

Wykonawca otrzyma 1 pkt. za publikacje min.
1 artykutu na portalu horyzontalnym.
Wykonawca otrzyma 2 pkt. za publikacje na 2
réznych portalach horyzontalnych min. po 1
artykule na kazdym z portali.

W kryterium ,Dodatkowe elementy oferty wzbogacajace wartos¢ i efektywnos¢
kampanii” oferta moze otrzyma¢ maksymalnie 10 pkt.

2) Obliczenia beda prowadzone z dokladnos$cia dwdch miejsc po przecinku,
wartosci na trzecim miejscu zaokraglone beda od 1 do 5 w dét, od 6 do 9
w gore.

3) Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzsza
liczbe punktow.

8. Opis sposobu przygotowania ofert

1) Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.

2) Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.
3) Biegterminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

4) Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania
zobowigzan w wysokosci odpowiadajgcej cenie oferty zgodnie z wpisem do
wtasciwego rejestru.

Zalaczniki:

Zalacznik nr 1 - Opis przedmiotu zamdwienia.
Zatacznik nr 2 - Formularz oferty.

Zatacznik nr 3 - Wykaz ustug

Zalacznik nr 4 - Wykaz oso6b

Zatacznik nr 5 - Istotne postanowienia umowy.
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Zalacznik nr 1

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przeprowadzenie kampanii spoteczno-informacyjnej pod roboczym hastem

.0dpoczywaj w Polsce — bezpiecznie”

Tto projektu

Zdaniem ekspertdéw zagrozenie spowodowane koronawirusem utrzyma sie jeszcze przez
co najmniej kilka miesiecy (w wersji pesymistycznej - do roku / péttora lub do czasu
wynalezienia i wprowadzenia skutecznej szczepionki / leczenia). ROwnocze$nie
planowane jest w tym okresie tagodzenie restrykcji obejmujacych rézne dziedziny
gospodarki. Bedzie ono dotyczyto réwniez turystyki.

Globalny kryzys gospodarczy bedacy skutkiem pandemii spowoduje, Ze mniej oséb stac
bedzie w najblizszym czasie na podrézowanie, a takze utrzymanie jego
dotychczasowego stylu. Zdaniem ekspertéw, poczatkowo turysci beda preferowali
krotkie wyjazdy na terenie wtasnego kraju.

Znacznie wieksze niz dotychczas znaczenie zyskaja dla turystéw kwestie zwigzane
z bezpieczenstwem (przede wszystkim zdrowotnym). Osoby, ktére nadal beda
zainteresowane podrézowaniem, beda zachowywaly sie w sposéb bardziej ostrozny,
a takze beda oczekiwaty rzeczywistych zmian w obszarze bezpieczenstwa zdrowotnego
ze strony branzy turystyczne;j.

Cele kampanii:

e Zachecenie turystdow i potencjalnych turystow - mieszkancéow Polski do
podejmowania aktywno$ci turystycznej w kraju i poinformowanie ich jak robi¢ to
bezpiecznie.

e Poinformowanie turystdw, ze dzieki wypracowanym przez branze turystycznag
rozwigzaniom podrézowanie po Polsce jest bezpieczne.

Informacje dotyczace realizacji kampanii:

e Zadanie: Przeprowadzenie kampanii spoteczno-informacyjnej za poSrednictwem
Internetu na rynku polskim.
¢ Planowany termin realizacji: Kampania zostanie przeprowadzona w okresie
maj - czerwiec 2020 roku. Docelowo ma ona trwac nie dtuzej niz 2 tygodnie.
Doktadny termin rozpoczecia kampanii Zamawiajacy uzgodni z Wykonawca po
podpisaniu umowy, nie p6Zniej niz 2 dni robocze przed rozpoczeciem kampanii.
Data rozpoczecia kampanii bedzie uzalezniona od aktualnej sytuacji
epidemiologiczne;.
e Grupa celowa: Osoby aktywne turystycznie, rozwazajace wyjazd w celach
turystyczno-wypoczynkowy w najblizszym czasie (do wakacji wigcznie). Rodziny
z dzieCmi, pary, single. Zroznicowane kategorie wiekowe z przedziatu 25-55 lat.
¢ Wykorzystywane kanaly komunikacji:
o portale horyzontalne (min. 90% UU)
o portale branzowe (min. 5% UU)
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o pozostate np. media spotecznosciowe.
Co najmniej 10% zasiegu rozumianego jako UU ma pochodzi¢ z formatéw tripple
billboard na portalach horyzontalnych.
Ponadto Wykonawca moze zaproponowa¢ dodatkowe elementy wzbogacajace
przekaz kampanii (np. publikacje artykutéw na najpopularniejszych portalach).
Mechanizm kampanii: po kliknieciu w reklame wuzytkownik zostanie
przekierowany na landing page kampanii.

Obowiazki lezace po stronie Zamawiajacego (POT):

Przygotowanie KV i logotypu dla kampanii.
Przygotowanie landing page kampanii.

Obowiazki lezgce po stronie Wykonawcy:

Zaproponowanie wstepnego harmonogramu prac. Zamawiajacy zastrzega sobie
mozliwo$¢ wprowadzenia zmian w zaleznoSci od rozwoju sytuacji
epidemiologicznej
Zaproponowanie wstepnego mediaplanu kampanii - ostateczny ksztalt
mediaplanu zostanie uzgodniony z Wykonawcg po podpisaniu umowy.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wprowadzenia zmian w zaleznoSci od
rozwoju sytuacji epidemiologicznej
Przeformatowanie do wykorzystywanych formatéw reklamowych, tj. banneréw
W oparciu o przygotowany przez Zamawiajgcego KV.
Zakup powierzchni reklamowej
Nadz6r nad kampanig, biezgca optymalizacja kampanii
Przygotowanie raportu podsumowujgcego zawierajgcego nastepujace elementy:
o Zrzuty z ekranu z pierwszego dnia emisji reklamy
o Statystyki emisji reklam wraz z liczba kliknie¢/odston w reklame w formie
tabeli Excel, zgodnie ze strukturg z media planu pokazujgcego realizacje
kampanii
o Profile demograficzne - kazdy kanat komunikacji oddzielnie
Profile behawioralne - kazdy kanat komunikacji oddzielnie
o Efektywnos$¢ formatéw reklamowych: kluczowe parametry mediowe: CPC,
CPM, CTR - kazdy kanat komunikacji oddzielnie
o Rozktad ruchu w zaleznos$ci od ekranu, na ktérym wyswietlane byty
reklamy (mobile / desktop)
o Rozktad ruchu ze wzgledu na godziny, w ktérych byly realizowane
wysSwietlenia, klikniecia
Dodanie do reklam kodéw trakujacych emisje reklamy w celu analizy, czy
realizacja KPI odbywa sie wytacznie dzieki aktywnosci 0osob z grupy celowe;j.

o
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Zalacznik nr 2
Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa

OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajacego oferte:

J\\ 100 (=) g (=] () (0] 410 HT R

J\\ 10N 0 Ty ol €21 €1

Odpowiadajac na Ogtoszenie dotyczace konkursu ofert na: Przeprowadzenie kampanii
spoteczno-informacyjnej pod roboczym hastem ,0Odpoczywaj w Polsce -
bezpiecznie”, nr 19/4/2020/MW, zgodnie z wymogami zawartymi w Ogtoszeniu,

oferujemy wykonanie przedmiotu zamowienia zgodnie z parametrami podanymi

ponize;j:
1. LOT=Y o= WY (=) 00103722 W o) oL L L o o N 7t
(853 000701 1= TP .

2.  Deklarujemy liczbe unikalnych uzytkownikéw (UU), ktorzy beda mieli stycznos¢
z kampanig (KPI) ....ccooevivviriiiene

3.  Dodatkowe elementy oferty wzbogacajace wartos¢ i efektywno$¢ kampanii
1) Zapewnimy statg obecno$¢ na stronie gtéwnej (tzw. statka) na 2 portalach

horyzontalnych z min. 2 r6Znymi formatami

[ ] tak
[ ] nie
2) Zapewnimy statg obecno$¢ na przynajmniej 2 portalach horyzontalnych, inng

niz wskazana w pkt. 1) powyzej
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[ ] tak
[ ] nie
3) Zapewnimy uzycie wizerunkowych formatéw TBB (tripple billboard): ponad
obligatoryjne 10% UU:
[ ] tak, w przedziale 10,01% UU - 11,99% UU
[ ] tak, w przedziale 12% UU - 14,99% UU
[ ] tak, w przedziale 15% UU i wiecej
[ ] nie
4) Zapewnimy publikacje artykutéw na temat kampanii:
[ ] tak, min. 1 artykul na portalu horyzontalnym
[ ] tak, publikacje 2 artykutéw na 2 réznych portalach horyzontalnych. min. po
1 artykule na kazdym z portali.
[ ] nie
Do oferty nalezy dolaczy¢ wstepny mediaplan kampanii oraz wstepny
harmonogram.

Oswiadczamy, ze zapoznaliSmy sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego
w Ogloszeniu i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen, uzyskaliSmy wszelkie
niezbedne informacje do przygotowania oferty i wykonania zamoéwienia, a takze
akceptujemy istotne postanowienia umowy oraz termin realizacji przedmiotu
zaméwienia podany przez Zamawiajgcego.

W przypadku udzielenia nam zamoéwienia zobowigzujemy sie do zawarcia umowy

w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

Do niniejszej oferty zatgczamy nastepujace dokumenty:

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 3
WYKAZ USLUG
. . Daty wykonania Przedmiot - Wartos¢
Nazwa i adres odbiorcy ustug L2 :
L.p. e nazwa i krotki ustugi brutto
zamoOwienia (dd/mm/rrrr - . .
dd/mm /rrrr) opis ustugi w PLN

150 000 ztotych brutto kazdy.

W okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy - w tym okresie, wykonatem z nalezytg
staranno$cig co najmniej 3 (stownie: trzy) projekty polegajace na projektowaniu
i zakupie mediéw internetowych z budzetem na media w wysoko$ci co najmniej

Od wevveeeerene
L. (s o JRTRTIPTITTI
Od evveeeerene
2 s (o TN
0d .vveveereninne
3 s (o TN

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)




Zalacznik nr 4

WYKAZ 0SOB
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Oswiadczam/y, ze do realizacji zamowienia skieruje nastepujgce osoby:

L.p.

Imie i
nazwisko

Podstawa
dysponowania
osobal

Stanowisko

Doswiadczenie2

Projekt manager

[ ] posiada co najmniej 3 lata
doswiadczenia zawodowego na
stanowisku zwigzanym z
prowadzeniem projektéw
internetowych (kreacja i
produkcja) z  budzetem nie
mniejszym niz 150 000 ztotych
brutto kazdy. Zrealizowat/a min. 3
projekty na przestrzeni ostatnich
trzech lat.

Media planer

[ ] posiada co najmniej 3 lata
doswiadczenia zawodowego na
stanowisku zwiqzanym z
planowaniem kampanii online i
zakupie mediéw internetowych, z
budzetem na jeden projekt nie
mniejszym niz 150 000 ztotych
brutto kazdy. Zrealizowat/a min. 3
projekty na przestrzeni trzech
ostatnich lat.

Osoba kreatywna

[ | posiada co najmniej 3 lata
doswiadczenia w realizacji
projektow internetowych
(tworzenie i produkcja formatéw
display). Zrealizowat/a co najmniej

- interactive ; . 0
3 projekty w zakresie projektéw
kreatywnych w ramach kampanii
promocyjnych na przestrzeni trzech
ostatnich lat.

*k

(imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)
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Uwaga:

Inalezy podac podstawe do dysponowania osobami wskazanymi w wykazie, np. umowa o prace,
umowa zlecenie, itp. Ponadto jezeli Wykonawca bedzie polegat na osobach innych podmiotéw
zdolnych do wykonania zamoéwienia, niezaleznie od charakteru prawnego tgczacych go z nim
stosunkéw, zobowigzany jest udowodni¢ zamawiajagcemu, iz bedzie dysponowat zasobami
niezbednymi do realizacji zamoéwienia. W tym celu musi w szczego6lnosci przedstawi¢ pisemne
zobowigzanie tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na okres
korzystania z nich przy wykonywaniu zaméwienia

2 Wykonawca potwierdza doswiadczenie zgloszonych oséb poprzez postawienie znaku ,x”
w kratce przy spelnianym warunku.
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Zalacznik nr 5

Istotne postanowienia Umowy

Umowa zostata zawarta na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29.01.2004 r. Prawo
zamoéwien publicznych (tekst jedn. Dz. U.z 2019 r., poz. 1843 ze zm.).

§1

1. Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie kampanii spoteczno-informacyjnej pod
roboczym hastem ,0dpoczywaj w Polsce - bezpiecznie” na polskim rynku (dalej:
,Kampania”).

2. Start Kampanii przewidziany jest na dzien.........c....... maja i bedzie trwa¢ do dnia
................... 2020 r. Z uwagi na to, ze Umowa zostaje zawarta w czasie trwania
pandemii COVID-19, Zamawiajgcy potwierdzi doktadny czas rozpoczecia Kampanii
zgodnie z postanowieniami § 3 ust. 7 Umowy. Rozpoczecie Kampanii bedzie zalezato
od aktualnych wytycznych polskiego rzadu wynikajacych z oceny biezacej sytuacji
epidemiologiczne;.

§2

1. Na przedmiot Umowy sktada sie realizacja przez Wykonawce nastepujacych
czynno$ci i dziatan:

1) opracowanie ostatecznego harmonogramu Kampanii - w terminie 2 dni od dnia
podpisania Umowy. Zamawiajacy, w terminie 2 dni od dnia przekazania
harmonogramu, ma prawo zgtoszenia uwag do harmonogramu. Wykonawca
wprowadzi stosowne poprawki do harmonogramu, zgodne z uwagami
Zamawiajgcego, w terminie 48 godzin od momentu zgtoszenia uwag. Zamawiajacy
zglasza uwagi za pomoca poczty elektronicznej. Do poprawionego harmonogramu
stosuje sie procedure okreSlong w trzech zdaniach poprzednich. Zamawiajacy
zastrzega sobie mozliwo$¢ wprowadzenia zmian w harmonogramie w zaleZno$ci
od rozwoju sytuacji epidemiologicznej;

2) opracowanie ostatecznego media planu Kampanii - w terminie 2 dni od dnia
podpisania Umowy. Zamawiajgacy, w terminie 2 dni od dnia przekazania media
planu, ma prawo zgltoszenia uwag do media planu. Wykonawca wprowadzi
stosowne poprawki do media planu, zgodne z uwagami Zamawiajgcego, w
terminie 48 godzin od momentu zgloszenia uwag. Zamawiajacy zgtasza uwagi za
pomoca poczty elektronicznej. Do poprawionego media planu stosuje sie
procedure okres$long w trzech zdaniach poprzednich. Zamawiajacy zastrzega
sobie mozliwo$¢ wprowadzenia zmian w media planie w zaleznosci od rozwoju
sytuacji epidemiologicznej;

3) przeformatowanie do wykorzystywanych formatow reklamowych, tj. bannerow,
treSci zawartych w przygotowanym przez Zamawiajgcego Key Visual
przekazanym Wykonawcy w terminie okreslonym w § 3 ust. 4 Umowy oraz
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uzyskanie akceptacji Zamawiajacego co do sposobu przeformatowania, ktora jest
warunkiem przekazania reklam do emisji;

4) zakup powierzchni reklamowej oraz przekazanie do mediéw materiatow
tekstowych w postaci plikbw w formacie word dla celow przeprowadzenia
Kampanii zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego media planem;

5) nadzoér nad realizacja Kampanii, w tym biezgce raportowanie do Zamawiajacego
o przebiegu Kampanii, a w razie potrzeby - biezgca optymalizacja Kampanii
w uzgodnieniu z Zamawiajgcym, w zakresie zgodnym z jej celami;

6) osiggniecie w czasie Kampanii nastepujacych wartosci wskaZznikéw sukcesu,
zwanych dalej ,KPI”, wskazanych ponize;j:

a) liczba Unikalnych Uzytkownikéw, zwanych dalej ,,UU” - nie nizsza niz [...],
b) [...] —nie nizsza niz [...].cccoevnniiniieinee e ;

7) dodawanie do formatéw reklamowych kod6éw $ledzacych ruch w celu analizy, czy
realizacja KPI odbywa sie wylacznie dzieki aktywnos$ci oséb z grupy celowej
okre$lonej w Szczegétowym Opisie Przedmiotu Zamoéwienia, ktéry stanowi
zatgcznik nr 1 do niniejszej Umowy, zwanym dalej ,SOPZ”;

8) przygotowanie i dostarczenie Zamawiajagcemu raportu czastkowego i koncowego
zgodnie z postanowieniami § 3 ust. 15i 16 Umowy.

Szczegotowy tryb i zasady realizacji Umowy zostaty opisane w SOPZ oraz w ofercie

Wykonawcy, stanowigcej zatagcznik nr 2 do Umowy, zwanej dalej ,Ofertg”. W razie
sprzecznos$ci miedzy trescig OPZ a trescig Oferty, pierwszenstwo majg zapisy SOPZ.

§3

. Wykonawca przy realizacji przedmiotu Umowy, o ktéorym mowa w § 1 ust. 1 Umowy,
dotozy nalezytej starannos$ci wynikajacej z zawodowego charakteru prowadzonej
przez niego dziatalno$ci, by zapewni¢ najwyzsza jakos$¢ realizowanych przez niego
dziatan i czynnosci, a w konsekwencji - przeprowadzanej przez niego Kampanii.

. Wykonawca zobowigzuje sie informowa¢ Zamawiajgcego o kazdym istotnym
problemie wyniktym podczas realizacji przedmiotu Umowy, o ktéry mowa w § 1 ust. 1.
Umowy.

. Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe o0s6b bioracych udziat
w realizacji przedmiotu Umowy z jego ramienia bedg gwarantowaty najwyzsza jakos¢
jej wykonania.

. Zamawiajacy zobowigzuje sie wspotpracowaé z Wykonawca celem zapewnienia
nalezytej realizacji Umowy, a w szczeg6lnosci do udostepnienia wszelkich
znajdujacych sie w jego posiadaniu, niezbednych do nalezytego wykonania Umowy
niezbednych informacji i wyjasnien, w sposéb i w terminach umozliwiajgcych
prawidlowa realizacje zobowigzan wynikajacych z Umowy. W szczegolnosci
Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy w terminie 1 dnia roboczego po podpisaniu
Umowy niezbedny materiat tekstowy w postaci plikow w formacie word oraz Key
Visual niezbedne do realizacji Kampanii.
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Zamawiajacy oS$wiadcza, ze posiada wszelkie prawa do Key Visual oraz materiatu
tekstowego w zwigzku z czym upowaznia Wykonawce do wykorzystywania Key Visual
oraz materiatu tekstowego wytacznie w celu realizacji przedmiotu Umowy, o ktérym
mowa w § 1 ust. 1 Umowy.

Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez Wykonawce zgodnie z zaakceptowanym
przez Zamawiajgcego harmonogramem Kampanii, o ktéorym mowa w § 2 ust. 1 pkt 1
Umowy oraz media planem Kampanii, o ktérym mowa w § 2 ust. 1 pkt 2 Umowy.

W zwigzku z trwajgcg pandemig COVID-19 Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
zmiany terminu rozpoczecia Kampanii, o czym poinformuje Wykonawce nie pdZniej
niz 2 dni robocze przed terminem jej rozpoczecia wynikajgcym z uzgodnionego
miedzy Stronami media planu, co w konsekwencji bedzie wigzato sie z koniecznoscig
zmiany harmonogramu Kampanii, o ktérym mowa w § 2 ust. 1 pkt 1 Umowy, oraz
media planu Kampanii, o ktérym mowa w § 2 ust. 1 pkt 2 Umowy w trybie
przewidzianym w tych postanowieniach Umowy. Ewentualne zmiany
w harmonogramie Kampanii i media planie Kampanii, zaakceptowane przez kazda ze
Stron, nie bedg wymagaty sporzadzenia aneksu do Umowy.

Ewentualne zmiany wprowadzone w harmonogramie Kampanii i media planie
Kampanii zgodnie z trybem opisanym w ust. 7 nie beda stanowi¢ podstawy do
naliczenia kar umownych przez zadng ze Stron oraz zostang dokonane w ramach
wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy.

Kampania moze by¢ monitorowana przez zewnetrzy podmiot wynajety przez
Zamawiajgcego w celu analizy wygenerowanego ruchu i weryfikacji jego
prawidtowosci. Koszty tego dziatania zostang pokryte przez Zamawiajgcego.

Za prawidtowo wygenerowany ruch rozumie sie aktywno$¢ uzytkownikow
istniejgcych w rzeczywistosci. Ruch wygenerowany sztucznie, tj. poprzez boty oraz
innego rodzaju programy i sztuczng inteligencje, sg przez Zamawiajgcego uznane za
ruch niewtasciwy i tym samym jest nieakceptowany przez Zamawiajgcego.

. W przypadku wykrycia ruchu wygenerowanego sztucznie Wykonawca zobowigzuje

sie osiggna¢ wskazniki efektywnosSci Kampanii poprzez pozyskanie prawidtowo
wygenerowanego ruchu. Wszelkie dodatkowe koszty zwigzane z pozyskaniem
prawidtowo wygenerowanego ruchu uzytkownikéw beda ponoszone wytgcznie przez
Wykonawce, bez prawa do zgdania ich zwrotu od Zamawiajacego.

Wykonawca os$wiadcza, Ze nie bedzie kwestionowat ustalen dokonanych przez
podmiot zewnetrzny, o ktéorym mowa w ust. 9, co do wykrycia ruchu
wygenerowanego sztucznie.

Wykonawca zobowigzany jest do udostepniania Zamawiajagcemu nie pézZniej niz
w dniu rozpoczecia Kampanii wszystkich informacji na temat zastosowania
w wykorzystywanych formatach reklamowych kodéw $ledzacych ruch. Informacje te
moga byc¢ takze przekazywane podmiotowi zewnetrznemu opisanemu w ust. 9, na co
Wykonawca niniejszym wyraza zgode.
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14. Do wyliczenia wartos$ci KPI beda wliczeni wytacznie ci UU, ktorzy zobaczyli reklame
graficzng (nie tekstowg) powstata na bazie Key Visual dostarczonego przez
Zamawiajacego.

15.W trakcie Kampanii Wykonawca zobowigzuje sie do przedstawienia raportu
czastkowego prezentujgcego dotychczas osiggniete wartosci KPI, o ktérych mowa
w § 2 ust. 1 pkt 6. Czestotliwos$¢ dostarczenia oraz liczbe raportow czastkowych
przedstawiciele Strony ustalg w trybie roboczym w terminie 2 dni od dnia podpisania
Umowy. W przypadku Kampanii trwajacej tydzien lub krécej raport czastkowy nie
bedzie sporzadzany.

16. W terminie 10 dni roboczych od dnia zakoniczenia Kampanii Wykonawca przedstawi
raport koncowy z przebiegu Kampanii, zawierajacy co najmniej nastepujgce dane:
a) zrzuty z ekranu z pierwszego dnia emisji reklamy,
b) statystyki emisji reklam wraz z liczbg kliknie¢/odston w reklame w formie tabeli
Excel, zgodnie ze strukturg z media planu pokazujacego realizacje kampanii,
c) profile demograficzne - tgcznie oraz kazdy kanat komunikacji oddzielnie,
d) profile behawioralne - tacznie oraz kazdy kanat komunikacji oddzielnie,
e) efektywno$¢ formatéw reklamowych: kluczowe parametry mediowe: CPC, CPM,
CTR - tacznie oraz kazdy kanat komunikacji oddzielnie,
f) rozktad ruchu w zaleznosci od ekranu, na ktérym wysSwietlane byly reklamy
(mobile / desktop) - tacznie oraz kazdy kanat komunikacji oddzielnie,
g) rozktad ruchu ze wzgledu na godziny, w ktérych byty realizowane wys$wietlenia,
klikniecia - tgcznie oraz kazdy kanat komunikacji oddzielnie.

§4

1. Strony wyznaczaja nastepujgce osoby odpowiedzialne za koordynacje prac bedacych
przedmiotem Umowy, uprawnione do kontaktow w tym zakresie oraz do odbioru
przedmiotu Umowy:

a) ze strony Zamawiajgcego: ........ccouruuns Jtel s ,e-mail: i,
b) ze strony Wykonawcy: .........ccoeveuen. Jtelr s ,e-mail: e

2. Zamawiajagcy ma prawo zgda¢ od Wykonawcy zmiany osO6b wyznaczonych
do kontaktéw z Zamawiajacym. Wykonawca winien wykona¢ Zgdanie Zamawiajacego
w terminie 24 godzin od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego Zgdania
pocztg elektroniczna.

3. Zmiana os6b wymienionych w ust. 1 powyzej nie stanowi zmiany Umowy, a do jej
skuteczno$ci wystarczajgce jest uprzednie poinformowanie o tym drugiej Strony.

§5

1. Za prawidlowe wykonanie catosci przedmiotu Umowy Wykonawcy bedzie
przystugiwato maksymalne wynagrodzenie w wysokos$ci nieprzekraczajacej kwoty
............. zt (stownie ztotych: .........................) brutto. Wynagrodzenie, o ktorym mowa
w zdaniu poprzednim, obejmuje wszystkie koszty poniesione przez Wykonawce
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w zwigzku z wykonaniem przedmiotu Umowy, w tym obejmuje wynagrodzenie za
przeniesienie autorskich praw majatkowych.

Ostateczna wysoko$¢ wynagrodzenia bedzie uzalezniona od osiggnietej wartosci KP]I,
o ktérym mowa w § 2 ust. 1 pkt 6 lit. a Umowy. W przypadku niezrealizowania
wartos$ci KPI, o ktérym mowa w § 2 ust. 1 pkt 6 lit. a Umowy, wynagrodzenie

Wykonawcy zostanie obliczone przy zastosowaniu nastepujgcego wzoru:
KPIX100
Ww =

% X Wmax, gdzie:

Ww - wynagrodzenie nalezne Wykonawcy,
KPI - osiggnieta przez Wykonawce warto$¢ KPJ, o ktorym mowa w § 2 ust. 1 pkt 6
lit. a Umowy,
x — warto$¢ KPI zadeklarowana przez Wykonawce w Ofercie,
Wmax - wysoko$¢ wynagrodzenia maksymalnego, o ktorym mowa w § 5 ust. 1
Umowy
W przypadku zrealizowania warto$ci KPI, o ktéorym mowa w § 2 ust. 1 pkt 6 lit. a
Umowy, na poziomie wyzszym niz wynikajacym z Oferty, wynagrodzenie Wykonawcy
réwne bedzie kwocie wskazanej w § 5 ust. 1.

Platno$¢ zostanie zrealizowana po zaakceptowaniu przez Zamawiajacego bez
zastrzezen raportu koncowego z przebiegu Kampanii, o ktérym mowa w § 3 ust. 16
Umowy, ktérego akceptacja zostanie potwierdzona w protokole odbioru przedmiotu
Umowy, podpisanym przez przedstawiciela kazdej ze Stron, ktérego wzoér stanowi
zatgcznik nr 3 do Umowy. Podpisany protokét odbioru przedmiotu Umowy bedzie
stanowit podstawe do wystawienia przez Wykonawce faktury.

Wynagrodzenie bedzie platne w formie przelewu, w terminie 14 dni od daty
otrzymania przez Zamawiajgcego prawidlowo wystawionej faktury. Za date ptatnosci
uwazany bedzie dzien ztozenia przez Zamawiajgcego polecenia przelewu.

Wykonawca nie moze zbywa¢ na rzecz osob trzecich wierzytelnosci pienieznych
powstalych w wyniku realizacji Umowy.

Wykonawca o$Swiadcza, ze rachunek bankowy wskazany na fakturze jest rachunkiem
znajdujacym sie w elektronicznym wykazie podmiotéw prowadzonym od 1 wrze$nia
2019 r. przez Szefa Krajowej Administracji Skarbowej, zgodnie z art. 96b ustawy o
podatku od towardw i ustug (dalej: Wykaz); niniejsze postanowienie stosuje sie do
innych wykazow, ktére zastapia Wykaz, a bedg obejmowa¢ rachunki bankowe
podatnikéw podatku od towaréw i ustug.

W przypadku wskazania przez Wykonawce na fakturze rachunku bankowego
nieujawnionego w Wykazie, Zamawiajacy uprawniony bedzie do wstrzymania sie z
zaptata do czasu wskazania przez Wykonawce, dla potrzeb ptatnosci, rachunku
bankowego ujawnionego w Wykazie. W takim przypadku, opdZnienie w dokonaniu
ptatnosci w terminie okreslonym w Umowie, powstate wskutek braku mozliwosci
realizacji przez Zamawiajgcego ptatnosci na rachunek ujety w Wykazie, nie stanowi
dla Wykonawcy podstawy do Zadania od Zamawiajgcego jakichkolwiek odsetek, jak
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réwniez innych rekompensat/odszkodowan/roszczen z tytutu dokonania
nieterminowej ptatnosci.

§6
Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu nastepujace kary umowne:

a) w przypadku zwtoki Wykonawcy w realizacji harmonogramu Kampanii -
Wykonawca =zaptaci Zamawiajgcemu kare umownga w wysokosci 1%
maksymalnego wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy, za kazdy
dzien zwtoki;

b) w przypadku nieosiggniecia wartosci KPI, o ktorej mowa w § 2 ust. 1 pkt 6 lit. a
Umowy - Wykonaweca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci:

a. gdy nieosiagniecie wynosi 0,01%-4,99% zadeklarowanej wartosci tego KPI -
5% maksymalnego wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy;

b. gdy nieosiggniecie wynosi 5,00%-14,99% zadeklarowanej wartos$ci tego KPI -
7% maksymalnego wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy;

c. gdy nieosiggniecie wynosi 15,00%-29,99% zadeklarowanej wartosci tego KPI
- 10% maksymalnego wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy;

d. gdy nieosiagniecie wynosi 30,00% i wiecej zadeklarowanej wartosci tego KPI -
20% maksymalnego wynagrodzenia, o ktdrym mowa w § 5 ust. 1 Umowy;

c) w przypadku nieosiggniecia wartos$ci innych KPI niZ wymienione w § 2 ust. 1 pkt 6
lit. a Umowy - Wykonawca zaptaceni Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci
3% maksymalnego wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy, za kazdy
niezrealizowany KPI;

d) w przypadku nieumieszczenia kodéw monitorujgcych zgodnie z § 2 ust. 1 pkt 7
Umowy lub nieudostepnienia Zamawiajgcemu informacji, o ktéorych mowa w § 3
ust. 13 Umowy - Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci
50% maksymalnego wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy.

Zamawiajagcemu przystuguje prawo do naliczenia kary umownej w przypadku
odstgpienia przez niego od Umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy
w wysokosci 70% catkowitego wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 5 ust. 1
Umowy.

Prawo odstgpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajgcego do Zzadania
od Wykonawcy zaptaty kar umownych.

Zaptata kary lub kar umownych, jak rowniez ich potracenie przez Zamawiajacego,
nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku wykonania Umowy.

W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto$¢ zastrzezonych kar
umownych, Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogélnych.

Wykonawca wyraza zgode na potracenie przez Zamawiajagcego kar umownych
z wszelkich nalezno$ci przystugujacych mu od Zamawiajacego.

Kary umowne moga sie kumulowac.
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§7

W ramach realizacji Umowy i w ramach wynagrodzenia wskazanego w § 5 ust. 2
Umowy, Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego, z chwilg wydania Zamawiajgcemu,
cato$¢ majgtkowych praw autorskich do wytworzonych przez Wykonawce w wyniku
wykonania Umowy materiatow stanowigcych utwory
w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, (zwanych dalej w niniejszym paragrafie takze "Utworami”), bez
ograniczen czasowych i terytorialnych.

Przeniesienie praw majatkowych do Utworéw obejmuje nastepujgce pola eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie Utworéw, wytwarzanie egzemplarzy
dowolng technika, w tym drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego,
mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego, technikg analogowa
lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich no$nikach, w tym
no$nikach audio lub video, no$nikach papierowych Ilub podobnych,
Swiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kos$ciach pamieci,
no$nikach komputerowych i innych no$nikach zapiséw pamieci;

b. wprowadzanie do pamieci komputera, w tym zamieszczanie na serwerze
Zamawiajgcego oraz wysSwietlanie Utworu pod adresami domenowymi
Zamawiajacego,

c. wytwarzanie okre$long technikg egzemplarzy kazdego z Utwordéw, w tym
technika drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg
cyfrowa,

d. publiczne wystawianie, rozpowszechnianie, publikowanie, wySwietlanie,
odtwarzanie, a takze publiczne udostepnianie Utworu lub egzemplarzy Utworu
w taki sposdb, aby kazdy moégt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie
przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne, za posSrednictwem
satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych,
serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze osdb trzecich, w obiegu
otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie,
z lub bez mozliwoSci zapisu,

e. publikowanie poszczegdlnych elementéow graficznych skladajacych sie
na Utwor, w formie publikacji papierowej lub elektronicznej,

f.  wszelki obrét oryginatem i egzemplarzami Utworu wytworzonymi zgodnie
z literg a) niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie
lub oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego.

Wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych Wykonawca zezwala
Zamawiajgcemu na korzystanie z opracowan Utwordéw oraz na rozporzadzanie tymi
opracowaniami, tj. udziela Zamawiajagcemu praw zaleznych, na warunkach i polach
eksploatacji wskazanych w ust. 1 i 2, oraz przenosi na Zamawiajgcego uprawnienie
do udzielania w tym zakresie i na tych polach eksploatacji zezwolen na rozporzadzanie
i korzystanie z opracowan Utworow.
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4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych do Utworéw Wykonawca -
w ramach wynagrodzenia ustalonego w § 5 ust. 2 Umowy - przenosi na
Zamawiajacego prawo wtasnos$ci nosnika, na ktérym Utwory lub jego poszczegdlne
czesci zostaty utrwalone.

5. Wykonawca o$wiadcza i gwarantuje, iz przystugujag mu lub beda przystugiwa¢ prawa
wilasnosci intelektualnej w zakresie koniecznym do wykonania przez niego
zobowigzan okreslonych w Umowie.

6. Wykonawca o$wiadcza, ze Utwory nie naruszaja praw autorskich oséb trzecich,
uprawnien jakichkolwiek os6b zwigzanych z rozpowszechnianiem ich wizerunku,
przepiséw ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, s3 wolne od niedozwolonych
zapozyczen oraz nie majg miejsca zadne inne okolicznos$ci, ktére mogtyby narazic¢
Zamawiajacego na odpowiedzialno$¢ wobec os6b trzecich.

7. W przypadku zgloszenia przez osoby trzecie roszczen opartych na zarzucie, ze
korzystanie z utworu przez Zamawiajgcego, jego nastepcoOw prawnych lub osoby z nim
wspotpracujgce narusza prawa wiasnosci intelektualnej lub prawo do wizerunku
przystugujace tym osobom, Zamawiajacy poinformuje Wykonawce o takich
roszczeniach, a Wykonawca podejmie niezbedne dzialania majgce na celu zazegnanie
sporu i poniesie w zwigzku z tym wszelkie koszty. W szczeg6lnos$ci, w przypadku
wytoczenia w zwigzku z tym przeciwko Zamawiajgcemu, jego nastepcy prawnemu lub
osobie z nim wspoélpracujgcej powddztwa z tytulu naruszenia praw wiasnosci
intelektualnej, prawa do wizerunku Wykonawca wstagpi do postepowania
w charakterze strony pozwanej, a w razie braku takiej mozliwosci wystapi
z interwencjq uboczng po stronie pozwanej oraz pokryje, w terminie do 14 dni od daty
doreczenia Wykonawcy wezwania do zaptaty, wszelkie koszty i odszkodowania,
w tym koszty obstugi prawnej zasadzone od Zamawiajgcego, jego nastepcoOw
prawnych lub oséb z nim wspotpracujacych.

8. Wykonawca ma prawo pozostawi¢ u siebie utrwalone Utwory jedynie do celow
wilasnej dokumentacji i prezentacji wtasnych dokonan, wyltacznie za zgoda
Zamawiajgcego, wyrazong na piSmie pod rygorem niewaznosci.

§8

Spetniajac obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), zwanego dalej
»,RODO”, Zamawiajacy informuje, Ze:

1) dane osobowe 0s6b wskazanych do kontaktu przy realizacji Umowy (np. kontaktow
biezacych), sg przetwarzane przez Polska Organizacje Turystyczng z siedzibg w
Warszawie, przy ul. Chatubinskiego 8 (00-613), ktora petni funkcje administratora
danych,



2)
3)
4)
5)
6)

7)

8)

9)
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w Polskiej Organizacji Turystycznej zostat powotany inspektor ochrony danych,

z ktérym kontaktowac sie mozna pod adresem: dpo@pot.gov.pl,

dane osobowe 0séb, o ktéorych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6

ust. 1 lit. b) i ¢) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem niniejszej Umowy,

dane osobowe nie beda udostepniane innym podmiotom niz wynika to z przepiséw

prawa,

dane osobowe nie beda przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji

miedzynarodowej,

dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany i nie beda

profilowane,

dane osobowe, o ktéorych mowa w pkt 1, bedg przechowywane przez okres

niezbedny do realizacji Umowy, a po tym czasie przez okres oraz w zakresie

wymaganym przez przepisy powszechnie obowigzujacego prawa,

obowiazek podania danych wynika z przepiséw prawa w zakresie przetwarzania

w celach, o ktérych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego

i jest niezbedne w celu realizacji Umowy,

osoby, o ktérych mowa w pkt 1) majg prawo do:

a. dostepu do danych osobowych Pana/i dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,

b. sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

c. zagdania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w art.
18 ust. 2 RODO,

10) osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a. prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub e)
RODO,

b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,

c. prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktorym mowa w
art. 21 RODO, gdyz podstawa prawng przetwarzania Pana/i danych osobowych
jestart. 6 ust. 1 lit c) RODO.

11) Osobom, o ktorych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do organu

nadzorczego w sposéb i w trybie okreSlonym w przepisach RODO oraz prawa
polskiego, w szczegdlnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna Pan/i,
ze przetwarzanie danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza przepisy RODO.
Adres organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki
2,00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.

§9

Zamawiajacy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczace postanowien Umowy
oraz zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane ,Informacjami
Poufnymi”) winny by¢ traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane
osobom trzecim bez uprzedniej zgody Zamawiajgcego wyrazonej w formie
pisemnej, z zastrzezeniem postanowien ust. 2, oraz ze moga by¢ wykorzystywane
w catos$ci badz w czeSci jedynie dla celéw zwigzanych z wykonywaniem Umowy.


mailto:dpo@pot.gov.pl
mailto:kancelaria@uodo.gov.pl
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Zamawiajacy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich

w tajemnicy nie obejmuje:

1) informacji, ktoére s3 powszechnie znane Ilub Kktére w uzasadniony
okoliczno$ciami spos6b moga by¢ uwazane za powszechnie znane;

2) informacji, ktére znane byly Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez
Zamawiajacego;

3) informacji, uzyskanych od osdéb trzecich, ktére miaty prawo ich ujawnienia;

4) przypadkéw, w ktéorych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na
podstawie bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawa.

Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim

pracownikom, cztonkom organéw i doradcom, w zakresie w jakim jest to konieczne

dla wykonania Umowy.

Ujawniajgc Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3, Wykonawca

powinien zobowigza¢ te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach

okreslonych w Umowie.

§10

Wczeéniejsze rozwigzanie Umowy przez Zamawiajacego moze nastapi¢ w formie
pisemnej, z zachowaniem 7-dniowego okresu wypowiedzenia. W przypadku
rozwigzania Umowy wynagrodzenie przystuguje tylko za wykonang cze$¢ Umowy.
Poza przypadkami okre§lonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajacemu
przystugiwac bedzie prawo odstapienia od Umowy w przypadku:

1) zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie
lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili
zawarcia niniejszej Umowy;

2) gdy Wykonawca nie przedstawi harmonogramu ostatecznego w terminie,
o ktéorym mowa w § 2 ust. 1 pkt 1 Umowy,

3) gdy Wykonawca nie przedstawi media planu ostatecznego w terminie, o ktorym
mowa w § 2 ust. 1 pkt 2 Umowy,

4) gdy Wykonawca nie rozpoczat realizacji Kampanii w terminie, o ktérym mowa
w § 1 ust. 2 Umowy,

5) gdy Wykonawca naruszy swoje zobowigzania, o ktérych mowa w § 11 Umowy.

6) gdy Wykonawca nie przekaze Zamawiajgcemu informacji, o ktéorych mowa w § 3
ust. 13 Umowy, w terminie okreslonym w § 3 ust. 13 Umowy.

Oswiadczenie Zamawiajacego w przedmiocie odstgpienia od niniejszej Umowy

zostanie zlozone Wykonawcy na piSmie. Zamawiajacy moze skorzystac

z przystugujacego mu prawa odstgpienia w terminie 30 dni od dnia powziecia

wiadomosci o zaistnieniu okoliczno$ci uprawniajacej go do odstgpienia od Umowy.

W przypadku odstgpienia od Umowy Zamawiajacy nie bedzie zobowiazany do

zaptaty wynagrodzenia za te elementy przedmiotu Umowy, ktérych Zamawiajacy

nie odebrat.



Nr sprawy 19/4/2020/MW

§11

Wykonawca nie moze przenie$¢ catosci lub czeSci praw ani tez catosci lub czesci
obowigzkéw wynikajgcych z niniejszej Umowy bez uprzedniej pisemnej zgody
Zamawiajgcego. Wykonawca nie moze takze przenie$¢ wykonywania catosci lub czes$ci
niniejszej Umowy na osobe trzecia. Jezeli Wykonawca zamierza postugiwac sie osobami
trzecimi przy wykonywaniu niniejszej Umowy, musi uzyska¢ na to pisemng zgode
Zamawiajgcego pod rygorem uznania takiego dzialania Wykonawcy za razace
naruszenie postanowien niniejszej Umowy.

§12

1. W przypadku zaistnienia jakichkolwiek okoliczno$ci losowych o charakterze
zewnetrznym w stosunku do Stron, ktérych nie mozna byto przewidzie¢ i skutecznie
im zapobiec, w szczegélnosci pozaru, powodzi, trzesienia ziemi, innych klesk
zywiotowych, jak réwniez wojen (wypowiedzianych badZz niewypowiedzianych),
strajkow lub rozruchéw, zwanych dalej ,sita wyzszg”, uniemozliwiajgcych
ktérejkolwiek ze Stron catkowite badZ cze$Sciowe wykonanie jej obowigzkéw
okreslonych Umowg, czas przewidziany na wykonanie tych obowigzkéw ulega
przedtuzeniu o okres rowny czasowi trwania sity wyzszej.

2. Jezeli czas trwania sity wyzszej bedzie dtuzszy niz okres 1 miesiaca, kazda ze Stron
bedzie mie¢ prawo do Zzadania zmiany Umowy w zakresie odpowiadajgcym
wplywowi sity wyzszej na wzajemne zobowigzania Stron.

3. Strona, ktérej dotyczy dziatanie sity wyzszej, zobowigzana jest niezwtocznie, nie
pOZniej niz w terminie 7 dni od dnia powziecia wiadomosci o wystgpieniu sity
wyzszej, poinformowac drugg Strone na piSmie o wystgpieniu sity wyzsze;j.

§13

1. Umowa wchodzi w zycie z chwilg jej zawarcia.

Umowe sporzadzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla
kazdej ze Stron.

3. Z zastrzezeniem § 4 ust. 3 Umowy, zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

4. W sprawach nieregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy powszechnie
obowigzujace, w tym przepisy ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
oraz przepisy Kodeksu cywilnego.

5. Wszelkie sprawy wynikte z realizacji Umowy rozpatrywane beda przez sad
wtasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.

6. Gdyby jakiekolwiek postanowienie Umowy okazato sie niewazne lub bezskuteczne,
nie wptywa to na waznos$¢ i skuteczno$¢ pozostatych jej postanowien. W takim
przypadku Strony zastapig postanowienia uznane za niewazne lub bezskuteczne
innym, zgodnym z prawem, realizujgcym mozliwie najbardziej cel Umowy.

7. Umowa zostata sporzagdzona w dwoch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym
dla kazdej ze Stron.

8. Zalaczniki do Umowy stanowig jej integralng czesc.
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Zalaczniki:

Zalacznik nr 1 -Szczegbétowy Opis Przedmiotu Zaméwienia,
Zatacznik nr 2 - Oferta Wykonawcy,

Zatacznik nr 3 - Protokot odbioru - wzér.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA



